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Bienvenido a

UINMA

UINMA nace en el afio 1988 con la denominacién de
Fundaciéon Aucal e inscrita en el Protectorado de
Fundaciones del Ministerio de Educacién de Espafa
que asume con compromiso y vocacion de excelencia
en la formacién de personas y la contribucién al
desarrollo profesional de cada alumno, siendo su
principal misién de espiritu vy lucha.

Con una excelencia académica reconocida por aflos y
profesionales de distintos sectores y una amplia
experiencia académica profesional y responsabilidad
social.

UINMA mantiene acuerdos con las principales
Instituciones tanto a nivel Nacional como
Internacional

@ UINMA

Fundacion Universitaria
Internacional de Madrid
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6 razones Metodologia
Para estudiar en UINMA  De educacion flexible

Alta calidad académica certificad

Innovadora metodologia de
internacionalmente

aprendizaje
Pedagodia vanguardista, pensamiento

Los mejor val reconocimien . . g
EEsjores avales y reconocimientos critico y aprendizaje autbnomo

internacionales

La mejor tecnologia e

@ Experiencia a nivel internacional infraestructuras

Formacion global, intercambios vy
colaboradores
i

03 Docentes expertos y altamente
capacitados

Recursos de Ultima generacion con las
tecnologias mas avanzadas

Programas formativos actualizados

Permanente actualizacion por parte del

Amplia experiencia profesional y profesorado

académica




Conoce las

Alianzas

Universidades

Universidad
Rey Juan Carlos

[ ] [ N ]
IUSTITIA EST JUAIS
INTELLIGENTIA

d=en

asociacién espafiola
de escuelas de negocios

Miembros de la Asociacion Acreditacion internacional Asociacion que fomenta la
desde hace mas de 20 afos, que garantiza calidad de los conexiéon y la mediacién de

participando activamente programas de educacion las instituciones de educacion
en los proyectos en pos de la superior en Europa. superior privados europeos,

mejora de la educacién. creado sinergias comunes.
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Compete/ncias
-SPECIHICAS

« Desarrollar una vision estratégica global para
identificar oportunidades de crecimiento en
mercados internacionales, disefiando e
implementando planes de expansién efectivos

« Liderary gestionar equipos multiculturales,
fomentando la colaboracion, la inclusion y el alto
rendimiento en entornos empresariales diversos
y complejos

* Adaptarse a los cambios del entorno global,
analizando tendencias y transformaciones del
mercado internacional para mantener la
competitividad empresarial

* Evaluar escenarios empresariales globales y
tomar decisiones estratégicas basadas en el
analisis de riesgos, oportunidades y condiciones
cambiantes del entorno internacional

UINMA

Fundacién Universitaria
Internacional de Madrid

« Tomar decisiones financieras estratégicas en

contextos internacionales, gestionando riesgos y
optimizando el uso de recursos en un entorno
globalizado

Negociar con eficacia en contextos interculturales,
logrando acuerdos beneficiosos con clientes,
proveedores y socios internacionales, mediante el
desarrollo de habilidades de comunicaciény
negociacion adaptadas a distintas culturas

Disefiar e implementar estrategias de
internacionalizacién, guiando a la empresa en su
proceso de expansion global y gestionando
eficazmente los desafios del comercio
internacional

Establecer y gestionar relaciones internacionales
sostenibles, generando alianzas estratégicas que
potencien la presencia global y el desarrollo de la
empresa.



Resultados de
PRENDIZAIE

« Analizar mercados internacionales para
identificar oportunidades de crecimiento y
formular estrategias de expansion sostenibles 'y
efectivas

« Liderary coordinar equipos multiculturales,
gestionando la diversidad de forma efectiva y
promoviendo un entorno de trabajo
colaborativo, inclusivo y productivo

* Adaptarse proactivamente a los cambios del
mercado global, mediante el andlisis de
tendencias y el desarrollo de soluciones
estratégicas que mantengan la competitividad
empresarial

« Evaluar escenarios empresariales complejos,
considerando factores econémicos, politicos,
sociales y culturales para tomar decisiones
acertadas en entornos internacionales

UINMA

Fundacién Universitaria
Internacional de Madrid

« Aplicar principios de finanzas internacionales

para tomar decisiones estratégicas que
optimicen los recursos financieros y gestionen
eficazmente los riesgos en entornos globalizados

Desarrollar habilidades de negociacion
internacional, adaptadas a contextos
interculturales, que permitan alcanzar acuerdos
beneficiosos con diferentes actores del entorno
empresarial global

Disefar e implementar procesos de
internacionalizacion, guiando a la empresa en su
insercion y consolidacién en nuevos mercados
globales

Establecer relaciones comerciales internacionales
estratégicas, fortaleciendo alianzas con clientes,
proveedores y socios globales que impulsen el
crecimiento sostenible de la organizacion






Asignatura: Integracion y Entorno
Econémico Internacional

1.1.

1.2.
1.3.

14.

1.5.

1.6.

Negociacion Internacional

Analisis del potencial exportador de una empresa

Aranceles y tasas. Barreras arancelarias y no
arancelarias

Transporte internacional

Importacion

Contratos internacionales

Asignatura: Direccion e Innovacion
de Empresas Internacionales

2.1.

2.2.

2.3.

24.

2.5.

Entorno internacional

Fundamentos de la estrategia empresarial.
Panificacion Estratégica

Implementacion estratégica

Negocios internacionales

Gestidon del talento en entornos
internacionales



Asignatura: Marketing
Estratégico Global

3.1.

B2

3.3.

34.

3.5.

Conceptos Basicos del Marketing

Marketing Estratégico Global

Marketing Digital Global

NeuroMarketing Global

Plan de Marketing Global

Asignatura: Gestion Financiera

Internacional

4.1.

4.2.

4.3.

Crecimiento interno y externo, estrategia de
cooperacion y Due Diligence

Contabilidad Internacional (NIC/ NIIF)

Consolidacién contable



Asignatura: Gestion Intercultural

5.1.

5.2.
5.3.

54.
5.5.

5.6.

Introduction

Culture and basic concepts

Leadership

Working with different cultures
Communication to thrive in internacional business

Case studies and summary

Asignatura:Emprendimiento e

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Innovacion Global

Emprendimiento. CANVAS. Lean Start up

El concepto de innovacion. Tipos de Innovacion.
Estrategia de innovacion

El proceso innovador

Desing Thinking
Gestion de la innovacion

Técnicas y herramientas para la innovacién



Asignatura: Estrategias de
comercio electréonico internacional

7.1.

7.2.
Ve3.

7.4.
/.5.

7.6.

Introduction to e-business and e-commerce

Strategy and applications

E-marketing

Customer relationship management
Implementation and maintenance

Cases of sucess

Asignatura:Gestion Integrada del
Comercio Internacional

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Integracion y Entorno Econdmico Internacional
Niveles

Crecimiento econdmico e impacto ambiental

Plan exportador en era digital

Analisis y evaluacion de mercados

Situacion actual y futura del comercio
internacional mundial



Asignatura: Gestion de la
Cadena de Suministros Global

B.1.

9.2.
9.3.

94.
9.5.

9.6.

Global Supply Chain Management

Lean Manufacturing

Suppliers y Procurement

Distribution, warehouses and CRM
Global risks management in Supply chain

Sustainability and traceability in GS

Trabajo fin de Master

(TFM)
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(+34)911 1617 85

info@uinma.es

WWW.Uinma.com






